Auf den sattgriinen Wiesen des Gelsbergs fuhlen sich die Mllchzlegen von Martin Buhl wohl: Der Schwarzwald bietet beste Voraus-
setzungen fiir hochwertigen Ziegenkase.
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Zwei Fliegen mit einer Klappe: Milchziegen sind wirtschaftlich attraktiv und halten die Landschaft offen

Der Geif gehort die Zukunft

Martin Buhl ist der groB-
te Ziegenmilch-Verarbei-

ter Baden-Wiirttembergs.
Seine Produkte vertreibt

er bundesweit unter dem
Label »Monte-Ziego«.

Vm MARM BFN?

Is Martin Buhl 1999 die
ersten Ziegen kaufte, hatte
r grofle Plidne. Doch dass
er aber innerhalb weniger Jah-
ren zum groBten Ziegenmilch-
verarbeiter Baden-Wiirttem-
bergs werden und seine Bio-Pro-
dukte bundesweit vermarkten
wiirde, hétte selbst er nicht ge-
dacht. »Es war eine reine Bau-
chentscheidung - ich war zu der
Zeit vollig blaudugige, erinnert
er sich heute.

Der Absatz stimmt: Buhls
Vision war es von Beginn an,
mit der Késerei ein Unterneh-
men aufzubauen, das Einnah-
men erwirtschaftet — und das,
obwohl der gelernte Maler mit
Ziegenhaltung und Kiserei
frither nichts am Hut hatte. »Es
war mit Sicherheit Gliick dabei,
aber es hat gleich mit der Qua-
litat gepasst: Der Absatz war
immer da.« Anfangs setzte Buhl
auf Direktvermarktung, heute
liefert er vor allem an den GroB-
und Einzelhandel.

Weil die Késerei zu Beginn
nicht ganz ausgelastet war, setz-
te Buhl auch auf Kuhmilch. Da
ihm die Breisgaumilch Ende
vergangenen Jahres den Liefer-
vertrag fiir die Bio-Milch gekiin-
digt hatte, sah er sich gezwun-
gen, einen tiberregionalen Part-
ner zu suchen: Ab kommendem
Friihjahr stellt ein Bio-Milchbe-
trieb vom Bodensee die »Mona-
Liesl«-Produkte her. Vertrieb

und Vermarktung laufen weiter-
hin ithor don Moicharo

frage nach Ziegenkidse nicht
mehr allein mit seinen eigenen
120 Ziegen nachkommen. Die
Produktionsmengen haben sich
seit Bestehen des Betriebs fast
jahrlich verdoppelt. Im Lauf der
Zeit hat er sich deshalb mit an-
deren Betrieben zusammenge-
schlossen, die ihn mit Ziegen-
milch beliefern - weitere Part-
ner stehen bereits in Aussicht.
Ein Problem bei der Zie-
genkise-Produktion sind die
schwankenden Milchmengen.
Anders als Kiihe, werden Ziegen
nicht das ganze Jahr {iber
briinstig, sondern vor allem in
den Sommermonaten. In der
kalten Jahreszeit, wenn keine
Jungen geboren werden, fiithrt
dies zu Engpdssen bei der
Milchproduktion. Buhl tber-
briickt diese Phasen mit haltba-
rem Ziegen-Feta und indem er
im »Winterloch« einige Produk-
te aus dem Sortiment nimmt.
Hormon- oder Lichtbehandlung
seiner Tiere, wie es in anderen
Landern tiblich ist, kommen fiir
den Bio-Betrieb nicht in Frage.

Da bei der Kaseproduktion
viel Molke anfillt, die zum Weg-
schiitten zu schade ist, hat Buhl
im vergangenen Jahr eine wei-
tere Marke entwickelt: Das
»Schwarzwilder Molke-
schwein«, Die Molke liefert
Buhl nun an einen Partnerbe-
trieb zur Schweinemast. Da der
in der Nahe eines seiner Milch-
lieferanten liegt, spart er sich
unnétige Transportwege.

Schlechtes Image: Buhl ist
sich sicher, dass die Zukunft im
Schwarzwald den  Ziegen
gehort: »Ich bin absolut iiber-
zeugt, dass man um die Ziege
nicht drumrum kommt, wenn
man tliber die Offenhaltung der
Landschaft diskutiert.« Die
Milchproduktion mache die
Ziegenhaltung auch wirtschaft-
lich attraktiv.

Dass bisher noch nicht mehr
Landwirte auf die Ziege setzen,
kann sich Buhl nur durch alte
Vorurteile erkliren: »Ziegen
haben ein super schlechtes Ima-
ge und waren frither ein Syno-
nym fiir Armut.«

Martin Ruhl (vnrne) und sain Taam: Was als Ein-Mann-Betrieb

Iln' gewinnen
Ziegen an Bedeutung.

Ziegen als Land-
schaftspfleger

Die Bedeutung von Zie-
gen in der Landschafts-
pflege nimmt zu, sagt
Richard Bruskowski,
Pressesprecher des Badi-
schen Landwirtschaftli-
chen Hauptverbands.
Auch wenn den rund
2600 Ziegen in der Or-
tenau derzeit noch etwa
20000 Milehkihe entge-
gen stehen. Besonders
in Steillagen kann Zie-
genhaltung Handarbeit
ersetzen und zur Offen-
haltung der Schwarzwald-
Taler beitragen. Noch
gibt es nur wenige Land-
wirte, die Ziegenhaltung
haupterwerblich betrei-
ben. Den Hauptanteil
stellen Hobbyhalter. Als
Grinde nennt Bruskows-
ki die hohen Qualitats-
standards und das notige
Know-how fur die Kase-
produktion sowie den
personellen Aufwand bei
der Selbstvermarktung.
Kooperationsmodelle zwi-
schen den einzelnen Be-
trieben halt er deshalb



